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Assalamualaikum Wr. Wb. 

Syukur Alhamdulillah  kami panjatkan kepada Allah SWT serta Nabi Muhammad SAW, 

karena berkat rahmat dan hidayahnya penulis dapat menyelesaikan penelitian yang mengkaji 

tentang “Strategi Media Relations dalam Mempromosikan Potensi Obyek Wisata Troloyo 

Trowulan Mojokerto (Studi Pada Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten 

Mojokerto)”.  

Sebagai perwujudan tridharma, maka kami menyadari tanpa adanya bantuan dari 

berbagai pihak, tidaklah mungkin penelitian  ini dapat terselesaikan, oleh karena itu dengan 

segala kerendahan  hati kami ingin menyampaikan rasa terima kasih yang tak terhingga kepada 

semua pihak: yang telah membantu proses penelitian ini. 

Kamis menyadari bahwa  ini jauh dari sempurna. Selain karena penelitian ini adalah 

penelitian internal dan mandiri dengan dana yang relative terbatas. Oleh karena itu  kritik, saran 

dan sumbangan pemikiran dari berbagai pihak yang bersifat membangun demi terciptanya karya 

ilmiah/ penelitian  yang lebih baik sangat diharapkan. Semoga penelitian ini dapat memberikan 

manfaat bagi kehidupan kita semuanya. 

 

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

       Mojokerto,       Nopember 2009 
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  Penelitian ini dilatar belakangi oleh suatu keinginan untuk menggambarkan bagaimana 

strategi media relations divisi humas DISPARBUD Kabupaten Mojokerto dalam 

mempromosikan potensi pariwisata karena banyaknya obyek-obyek wisata di daerah 

Mojokerto yang memiliki daya tarik tetapi kurang diminati wisatawan, salah satunya 

adalah obyek wisata religi makam Troloyo Trowulan Mojokerto. Selanjutnya 

permasalahan yang timbul adalah bagaimana strategi media relations DISPARBUD 

Kabupaten Mojokerto dalam mempromosikan potensi obyek wisata tersebut. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan strategi media relations 

DISPARBUD Kabupaten Mojokerto dalam mempromosikan obyek wisata religi makam 

Troloyo Trowulan Mojokerto. 

Penelitian ini bersifat deskriptif dengan jenis data kualitatif untuk menguraikan fakta 

yang ada dilapangan sehingga didapat informasi yang dibutuhkan. 

Dari empat orang informan yang bertugas di divisi humas DISPARBUD Kabupaten 

Mojokerto tersebut didapatkan kesimpulan bahwa: 1) Tujuan strategi media relations yang 

dilakukan divisi humas DISPARBUD Kabupaten Mojokerto adalah peningkatan 

kunjungan wisatawan melalui publikasi oleh media. 2) Target strategi media relations 

dalam promosi obyek wisata adalah dikenalnya semua obyek wisata di Kabupaten 

Mojokerto oleh masyarakat luas sehingga sektor pariwisata dapat menyumbang bagi 

peningkatan PAD Kabupaten Mojokerto. 3) Strategi media relations yang dilakukan 

DISPABUD dalam mempromosikan potensi obyek wisatanya adalah: a. Mengelola Relasi 

dengan menerapkan hubungan kemitraan, b. Mengembangkan Strategi, c. 

Mengembangkan Jaringan. 4) Kelebihan strategi media relations yang dipilih adalah 

promosi obyek wisata berjalan lancar, hubungan baik dengan media massa yang menjadi 

mitra dan tujuan serta program-program dari DISPARBUD dapat tercapai. 5) Kekurangan 

strategi yang diterapkan adalah dukungan dana dari pemerintah yang terbatas.  
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